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Entrevista

Interiorista

<Un proyecto de interiorismo empieza siempre
sobre el papel o adopta formas volumétricas desde
el principio?

Empieza en tu imaginacién, hay que cerrar los ojos
y saber crear una imagen virtual en tu cerebro, con
sensaciones: luz, tacto...

¢El cliente le pide una maqueta para poder aproxi-
marse y entender mejor lo que usted propone?

No siempre. La maqueta se hace en el estudio

para indagar en el volumen. Es una herramienta de
trabajo. Hay también maquetas que se realizan
para presentar un proyecto al publico.

“Muchos interiores pueden ser una obra gréfica

Fernando Salas

iCree usted que un disefio de interiores es mas
perdurable que un disefio gréafico?
Econdmicamente es mas costoso cambiar un
interior gue un disefio gréfico. Pero en la actualidad
es un elemento mas de tendencias y esto requiere
revisiones. Cuando un espacio estd bien resuelto y
no se han hecho excesivas tendencias oportunistas
puede perdurar en el tiempo.

<El interiorista marca tendencias o se nutre de
las tendencias en otros campos para desarrollar
su trabajo?

El interiorista lo primero que hace es resolver el
problema intrinseco que
genera un espacio y si,
por afadidura, la solu-

en potencia. Por ejemplo una secuencia de pla- cién va acompafiada de

nos, materiales, colores y luces.”

<Un interiorista parte de conceptos graficos para
resolver el encargo?

Hay muchos interiores que pueden ser una obra
grafica en potencia. Por ejemplo, una secuencia de
planos, materiales, colores y luces.

<Debe guardar coherencia la rotulacién de un local
(ya sea comercial o de ocio, una tienda o un bar)
con las soluciones arquitecténicas aplicadas para
resolver el espacio?

Es un elemento entroncado en el proyecto, a ser
posible estudiado y generado a la vez. Muchas
veces heredas una grafica existente anteriormente,
pero gue no tiene porqué condicionar, si no es la
idénea, el nuevo trabajo a realizar.

LEI disefio actual de displays tiene suficiente calidad
como para que éstos convivan sin intromisiones con
la estética de las tiendas que usted realiza?

A veces el display es un elemento més de la deco-
racién, enriquece el espacio ademds de comunicar.

Abajo, la tienda de prendas
de vestir ZTW (2000).

A la derecha, escalera

de acceso de las oficinas
Silver Sanz (1993).

una estética actual o
novedosa, mejor.

éUn interiorista aborda fundamentalmente
aspectos estéticos o se implica en otros mas
funcionales, econémicos, de marketing...?

Una obra no es completa si no consigue resolver
todos esos aspectos.

<El disefio por ordenador ha modificado su trabajo
de alguna manera?

Lo ha agilizado mas, y te permite especular con
mas soluciones.

iTenemos los locales publicos gue nos merecemos
o podrian ser mejores (o peores)?

Podrian ser mejores. Aungque de un tiempo a esta
parte se empieza a tener en cuenta al usuario.
Empezamos a dejar de tener la sensacién de entrar
en una comisaria. Uno de los problemas es que la
decision de rehabilitar estos lugares publicos sigue
siendo una decision administrativa y casi nunca se
hace el encargo al profesional idéneo.
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