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29 TRIBUNA DE DISSENY

Un plantejament inicial invisible

“El xassis o esquelet ha de ser rigorosament ben resolt per
tal que la pell, el folre, pugui ser susceptible d'alternatives,
que en definitiva sera el que ens donara la bona foto,

la bona impressié que tindra el pdblic”.

Per l'atzar de la vida, em trobo vinculat en
gran manera a linteriorisme comercial. En
aquest sector, sento, a I'dltim, una gran res-
ponsabilitat a 'hora de plantejar-me I'espai,
conscient dels factors determinants que en
requereixen I'ds i la funcié. Amb aspectes tan
prioritaris com ara estudiar les diferents arees
en accio i la seva interrelacid, s'inicia una re-
cerca rigorosa, podriem dir-ne quasi urba-
nistica, de I’espai, com si es tractés d'una ciu-
tat, on hi ha accessos, trajectes, edificis,
mobiliari urba, il.luminacié, etc. Tot ha de
conviure en logica harmonia, en una justa
yaloracio.gA partic.d’aquest moment em
Sentol dapac dlzborar cada aspecte d'una
Forma ﬁa}&l’sa grdivescala sense entrar en
detalls. Aquests detalls, al final de I'obra, pot-
ser eclipsaran el plantejament inicial als ulls
de la majoria d’usuaris, perd no als del pro-
fessignal, que detectara alld menys tangible,
frrvisible allo que realment fa funcional i ope-
raty -ee};ai. que ens-distingeix d’altres pro-
fessivnals que aborden I'interiorisme o la de-
coracié .en g&;uésta ultima etapa. Lencert, o

no, dfaqu_ ejament inicial invisible el
deta:rm isi'el temps, el jutge més impe-
cable ghe t¢ qualsevol creacid. Després ja es

pot entrar en qiiestions més alegres i es
poden fer certes concessionsalamodaoales
tendéncies d'iltima hora, perd solament en
aquesta parcel.la. Podriem dir que el xassis o
esquelet ha de ser rigorosament ben resolt
per tal que la pell, el folre, pugni ser suscepti-
ble d’alternatives, que en definitiva sera el
que ens donara la bona foto, la bona impres-
si6 que tindra el priblic en general. Es potser
I'aspecte que determinar el nostre éxit, el
que fara que entrem en aquest estrany ran-
quing dels interioristes d’avantguarda, els
que aporten aire fresc al panorama que sem-
pre imprimeix allo generacional, una tasca,
per cert, gens facil.

També cal anar pensant a deixar pas a altres
persones, altres generacions. Un va comencar
fa tants anys, encara que fos d’aprenent en el
prestigios estudi MBM...

En ser fruit de cert mestissatge cultural -i me
n'alegro-, detecto la influéncia catalana en as-
pectes de funcionalitat, austeritat, sense des-
prendre'm alhora d’aquest altre ingredient
que imprimeix el fet de provenir del Sud, en-
cara que només sigui en el subconscient.

Fernando Salas
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Botiga Japan

Quan es tracta de disseny, és molt habitual
associar aquesta activitat a la realitzacié
d’objectes, a la seva definici6 formal. De ve-
gades, a Pactivitat de dissenyar se li reconeix
la seva funcié social, perd se la segueix limi-
tant a la realitzacié dels productes que fisi-
cament ens envolten. Tot i aixd, el mateix
concepte de disseny resulta molt més ampli.
Una de les definicions més globals, formula-
da per Herbert Simon I’any 1968, la relacio-
na amb tota activitat dirigida a canviar les
situacions existents per altres preferides. Es
considera que Dactivitat intel.lectual que

produeix artefactes materials no és fona-

mentalment diferent de la que prescriu re-
meis per a un malalt o de la que dissenya un
nou pla de vendes per a una companyia, o
una politica de benestar per a un Estat.
Entés aixi, el disseny es converteix en el cen-
tre de tota formacié professional.

Per altra banda, i malgrat aquesta coin-
cidencia fonamental entre activitats profes-
sionals diverses, també és cert que el context
on es realitza el producte, el seu aspecte, la
seva escala o dimensio i, fins i tot, la seva
materialitat o immaterialitat, determinen
quines son les possibilitats reals d'actuacié, i
també les limitacions pel que fa a la modifi-
caci6 i la millora de les condicions de parti-
da. D’aquesta manera, igual com les dife-
rents arts es poden entendre com maneres
alternatives d'expressar uns mateixos senti-
ments 0 sensacions, mitjangant els propis
recursos i mitjans, les activitats professio-
nals poden ser vistes com a maneres alter-
natives d’optimar les condicions existents,
potser de manera local i parcial, perd en tot
cas positiva. No hi ha dubte que el disseny,
en tant que professio, es troba en aquesta si-
tuacid, i que disposa dels seus propis recur-
50s 1 mitjans per aconseguir-ho. Apareix un
ampli ventall de possibilitats més enlla de la
produccié d’objectes com pot ser, per exemn-
ple, la millora i el condicionament dels inte-
riors arquitectonics, el qual posseeix carac-
teristiques particulars.

En la produccié industrial d’objectes, el
context de partida esta determinat, en gran
part, per la propia evolucié de 'objecte, per
la seva particular historia. Entre objectes di-
ferents, apareix un tipus de genealogia que
relaciona elements aparentment diversos,
perd que, en P'origen, parteixen d’un tronc
comui. En el cas de I'arquitectura i I'interio-

risme, atesa la seva implantacié en un con-
text fisic concret, a més d'aquesta identitat
col.lectiva, també es produeix una interac-
cid amb el lloc, adaptada a cada emplaca-
ment on s'intervé, i que proporciona la seva
identitat particular. Passant a un exemple en
concret, en les seves obres d’interiorisme,
Fernando Salas sovint ha hagut d’afrontar
aquesta doble dificultat: per una banda,
mantenir una imatge unitaria de conjunt,
independent de les caracteristiques del local
i, per altra banda, respondre de manera
adient a les condicions que aquest imposa,
aprofitant alld que ofereix i evitant, en la
mesura que es pugui, les seves limitacions.
Una de les seves darreres realitzacions, la
botiga Japan, a la Via Augusta de Barcelona,
ho il.lustra. Aqui el treball ha consistit a ela-
borar el prototip d'una futura franquicia
mitjancant un establiment realitzat, en
aquest cas, pel mateix industrial que dissen-
va i produeix el producte a la venda: concre-
tament roba de punt femenina, assequible i
de gran produccid, perd de qualitat. La pro-
posta del local comercial es planteja, des
d'un principi, a partir de la dualitat esmen-
tada. D’una banda, ofereix una imatge cor-
porativa clarament identificable, amb re-
ferencies orientals, en concret japoneses,
perd sense mimetismes ni transposicions li-
terals. De I'altra, la proposta disposa d’una
gran capacitat d’adaptacio, tant pel que fa a
la resolucio dels temes propis d’aquest local
com a les condicions variables imposades
en els segiients locals on la firma s'instal.li,
inicialment imprevisibles quant a localitza-
<i6 i caracteristiques fisiques.

El principal element utilitzat per aconse-
guir-ho, unes mampares lleugeres, acom-
panyades de la proposta grafica de la marca
també dissenyada per Salas, proporciona
una imatge amb caracter propi, perd sense
renunciar a la funcionalitat. Les mampares
resolen els acabats dels paraments i les divi-
sions per a vestidors i petits magatzems,
utilitzant la fusta i elements lacats, També
es converteixen en elements lluminosos i
vitrines per a l'exposicié d’abjectes, pro-
porcionant un ampli repertori de solucions
i possibilitats d’aplicacié, sense perdre en
cap moment la seva identitat. Un dificil
equilibri que, en I'obra de Salas, és una
constant,

Josep Maria Fort



El paisatge interior

Des dels inicis de la historia, la humanitat ha
intervingut en el seu entorn per expressar i
simbolitzar idees, manifestar el poder, repre-
sentar 'ordre, el confort o I'harmonia, etc.
Malgrat que els mitjans utilitzats per aconse-
guir-ho varien en escala i composicié, amb
exemples que van des de petites interven-
cions fins a ciutats i grans operacions en el
territori, tot aixd no sén més que manifesta-
cions d’un dnic procés, que s'adapta i que es
vincula a les circumstancies de cada cas.
D’aquesta manera s’ha construit el paisatge
de I'home, aquell conjunt d’ambients artifi-
cials, conformats deliberadament en cada
moment especific basant-se en planteja-
ments univocament humans.

Prenent com a referéncia la gran escala de la
geografia, podem entendre la situacié actual
com una fase en la qual el disseny del paisat-
ge pot arribar a identificar-se com la més
amplia de les arts. Perqué el paisatge esta es-
devenint la gran obra de la humanitat. Hi ha
tres raons que expliquen aquest fet. La pri-
mera consisteix en el delicat equilibri de I'or-
dre de la natura, alterat per les activitats hu-
manes fins a fer evident la necessitat d’actuar
en la seva defensa, enfront d’un perill evi-
dent. La segona és la necessitat d'uns ecosis-
temes humans que permetin I'adaptacio
d’unes parts d’aquest ordre natural a les ne-
cessitats humanes, sense incidir negativa-
ment en el conjunt, perd manifestant-s’hi.
La tercera raé seria la projeccié d’aquesta
idea d’ecosistena i la seva aplicaci6 a la na-
turalesa de les propies idees abstractes. Es
tracta, en definitiva, d’entendre les activitats
humanes com a part de les naturals, partici-
pant i relacionant-se amb la natura en la ma-
teixa mesura que ho fan tots els altres condi-
cionants i factors que hi intervenen. Entesa
aixi, l'artificialitat humana no és més que

una vessant de la natura a la qual pertany. La
dificultat apareixer, principalment, en I'in-
tent d’assolir I"equilibri mitjangant interven-
cions que conceptualment ho assumeixen,
afavorint la integracié de les propostes en el
conjunt i repercutint favorablement en amb-
dues parts.

D’altra banda, aquests arguments, que
podem observar a una escala global, també
son perceptibles a escales més reduides on el
mateix context artificial esdevé I'entorn na-
tural en el qual s'insereix la novetat; novetat
que modifica aquest context, establint una
relacié que, a manera d’equilibri ecologic,
aconsegueix una millora en ambdés sentits i
afavoreix tant l'element com Ientorn.
Linteriorisme que realitza Fernando Salas es
desenvolupa en aquest sentit. Possiblement
la qualitat que més destaqui en la seva obra
sigui el rigor i la coheréncia amb qué ha estat
realitzada. L'estudiada discrecio que es per-
cep en qualsevol dels seus projectes resumeix
millor que les paraules aquell plantejament
unitari i ben orientat que li ha permeés resol-
dre cada cas. En cada situacié aconsegueix
descobrir la clau per enfrontar-se directa-
ment al problema, i aixd, que no resulta ni
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A l'esquerra, Interior de
les oficines Silver Sanz,
decorades per
Fernando Salas el 1993
| quardonades amb

un premi FAD.

A baix, la botiga Tzazou,
de Barcelona, del 1989,

tan senzill ni tan habitual com podriem pen-
sar, impregna els resultats d’una tran-
quil-itat equilibrada, que resta present en el
local, i es converteix en el més gran dels
luxes, la millor de les comoditats.

En cada nou projecte, Salas actua subordi-
nant-se als veritables problemes que aquell
cas planteja, mai amb la pretensio de projec-
tar-hi la propia personalitat. Aquest plante-
jament, tan honest i respectuds, es fonamen-
ta en la ferma conviccié que, treballant des
d’aquesta actitud, també apareix una estéti-
ca. La imatge que emergeix, una vegada re-
solt el problema, disposa de la capacitat de
comunicar-se de manera propia i planera,
sense necessitat d’elements afegits ni com-
plementaris, és a dir, sense necessitat de con-
taminacio. Aixi, la fermesa de cada projecte,
que inclou la funcionalitat i I'estética, es fo-
namenta en ['equilibri del plantejament, en
la seva coheréncia general, tant interna com
en relaci¢ amb 'entorn on se situa. T aques-
ta coheréncia li ha permés resoldre correcta-
ment, entre altres temes, la identitat corpo-
rativa de diverses franquicies.

En el cas de la firma Levi’s, per exemple, la
proposta va conmsistir a proporcionar una
nova imatge que actualitzés la imatge habi-
tual del punt de venda de roba texana, subs-
tituint la del tradicional western de llistons
de fusta i elements de cuir per una imatge de
tecnologia espacial. Aprofitant I"aire modu-
lar i tecnologic que aquesta estética propor-
ciona, la resolucié va consistir a folrar terres
i murs amb uns panells d’aglomerat revestit
de planxa d’alumini. Aquests elements im-
posaven a I'espai una modulacié de referen-
cia d’'un metre per un metre de dimensié, !
qual establia amb exactitud la situacio de
tots els altres elements, Aixi, cada un dels
vestidors se superposava 2 una de les plagees
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del paviment, i les prestatgeries on reposava
¢l producte, també d’alumini, afavorien que
el producte destaqués, amb la seva calidesa i
tonalitat, sobre la fredor i duresa del metall.
El sistema, aplicat a nombrosos locals distri-
buits per tot Espanya, permetia una gran
adaptabilitat, tant a la geometria com a les
necessitats de cada cas. Una vegada distri-
buida la modulacié del paviment a cada
espai, els altres elements quedaven perfecta-
ment delimitats i situats, i aixi sSobtenia di-
rectament un equilibri global.

En el cas de I"empresa de Roberto Verino,
Salas es va corresponsabilitzar de la creacié
de la imatge en una nova etapa de la firma.
El primer dels locals realitzats, el showroom,
havia d'integrar el nou producte -el local-
amb el producte existent -la roba. Es tracta-
va d’acceptar un maridatge amb la filosofia
de Verino i, en conseqiiéncia, amb la seva
moda. El resultat va ser un estil sobri i esta-
ble, suggeridor perd sense concessions a I'a-
manerament casual, elaborant el local de
manera molt arquitectonica, molt estructu-
rada. Aqui es va entendre I'interiorisme, no
com a quelcom que s'incorpora a un espai ja
definit, sind com a intervencié amb capaci-

tat configuradora d'una mena de microcli-
ma, com si es tractés d’un espai exterior. Els
elements de mobiliari, també dissenyats per
a l'ocasid, van contribuir a aconseguir-ho.
Després d’aquesta primera aplicacié, les bo-
tigues de la marca van reprendre els matei-
xos proposits. Els signes externs de totes
elles, com sén I'aparador i el rétol, van mos-
trar en tots els casos aquesta voluntat de dis-
crecid i respecte, i fins i tot en alguns locals
es va situar el rétol dins de la mateixa botiga
i no a l'exterior. Aquesta soluci6, d'altra
banda, tamb¢ esta en sintonia amb els mate-
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1950 quitectura de Bohigas,

Martorell | Mackay.
Posteriorment va col.la-
borar amb els arquitec-
tes Aguilar, Albors,
Canosa | Luis Sanchez
Esandi, fins que el 1975
va fundar el seu propi
estudi d'interiorisme,
que des del 1989 es
troba a Palo Afto. Ha fet

rials utilitzats -paviment de fusta i aplacats
de pedra natural als murs-, amb la qual cosa
s'aconsegueix, amb tot plegat, introduir el
dinamisme del carrer als espais interiors.
Aquests i altres exemples mostren la capaci-
tat de Salas per resoldre el problema, en
cada cas, i per fer-ho de la manera més equi-
librada possible, assumint les més diverses
implicacions i convertint, en definitiva, els
espais on intervé en veritables paisatges in-
teriors.

Josep M. Fort
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