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G aom
il T
L

Fuin -

1

ViR e
RaStasaTony fsa) 0pLias

B 1 ows R VALEN

19 19+ nfarzO

» le besa y le mira a los ojos arrobadamente, que
estd en el bote. Una grifica simple, casi minimalista
pero que resume y transmite perfectamente el tono
de la obra, gracias a esos personajes dibujados algo
salvajes, mas gamberros que malvados, tratados con
sentido del humor. Asi el publico sabia de antemano

que iba a a ver una comedia, que se iba a divertir.

LIDIAR CON UN CARTEL TAURINO

Hacer un cartel de toros es coger al toro por los
cuernos, porque es un género grifico con una tradi-
€ién a cuestas que tira de espaldas. Desde siempre,
para la publicidad taurina, los empresarios han
recurrido a cartelistas de renombre como Marcelino
de Unceta, Carlos Ruano Llopis, Daniel Perea,

Miguel Barceld.

Emilio Porset, Julian Alcaraz, José Renau o Juan
Parra. Pintores como Miquel Barcel6, Eduardo
Arroyo, Fernado Botero o Luis Badosa han trabaja-
do en ese género grafico. El cartel taurino, segin

lo define un aficionado, “es un arte popular que
amplifica el concepto de la fotografia hasta conver-
tirlo en una caricatura, no tanto en el sentido de la
exageracion de los gestos, como en el del artificio”.
El primer cartel taurino que Mariscal realizé fue
para la empresa Baland de Barcelona, en 1990, para
“5 grandiosos festejos taurinos 57 de la Plaza de
Toros Monumental. Para ese trabajo, se inspiré en
una fotografia de los tres hermanos Bienvenida,
pero también en un libro que le habia prestado

su amigo Fernando Salas, gran instigador de ese

Fernando Salas.
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