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Artesania en los zapatos.
Firman Cartujanoy lucenla
palabra Espanaenla
etiqueta. Conestamarca, el
grupo Camperreivindicael
buen hacer patrioen el
terreno de lamarroquineriay
buscasusitio enel mercado
de altagama. Reivindican que
“aqui se sabe elaborarla piel
COMO en ningun otro sitio”.

spafiaentraal
troteen el mercado
global dela moda
delujo.Noesla
celeridad del paso
loque importa, sino
el ritmo. Confiado, animado,
elegante, un poco marcial. Como
el del caballo andaluz cuando
baila, algo que solo el puraraza
espafiola (PRE) sabe hacer. Seen- |
tiende que la familia Fluxa, que
también es PRE, haya adoptado
tan insigne espécimen como
simbolo deliltimo 6rdagodesu
entramado empresarial, unaen-
sefla de zapatos y marroquineria
que calzalatradicion, el oficioy
laexcelencia. Cartujano se llama:
otro gran paso para el grupo
Camper, pero unsaltotodavia
mds espectacular para un pais
empefiado en posicionarse inter-
nacionalmente como marca.
“Creoqueteniamos una
ciertaobligacion, como familia
quellevamasde 130 afiosenel
mundo del calzado y que ha sido
pioneradel sector en Espaiia, de
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emprender un proyecto de cali-
dad méximaylanzar una firma
delujocomo estda mandado. Era
un poco Nuestro Compromiso por
herencia”, explica Lorenzo Fluxa
Orti, cuarta generacién de lasaga
zapatera mallorquina origen

de Lotusse y Camper. En otras
palabras, se trata de “sacar pecho,
ser valientes y apostar por todolo
bueno que podemos ofrecer. Mal
quenos pese, no hemos sabido
vender la marca Espafia como
otros paises las suyas. Aqui existe

| unsaberhacerenlaelaboracién

dela piel comoen ningtin otro
lugar, un conocimiento de siglos
del que se aprovechan las mejores
casas de moda del mundo, que

| fabricansus productos en nuestro
| pais”.Siaellaslesluce, ;porqué

anosotros no? He ahila pregunta
del millén.

Presentada oficialmente en

sociedad a finales de septiem-
bre como “orgulloso guifio ala
cultura espainola y homenaje a
los artesanos que mantienen la
pasion por este oficio milenario”,
Cartujano es en realidad una

| viejaaspiracion clasicistadeuna
| empresa-clan que siempre ha

caminado pareja alasinquietu-
desdesutiempo desde que, en

| 1875, el bisabuelo Antoni Fluxa
| seplantaraen Reino Unido para

viviren carne propiala revolu-

| ciénindustrial. Parael caso, la

etiqueta del caballo ya tuvo un
primer recorrido como reclamo
zapatero de calidad superior
amediados deladécadade

los ochenta del siglo pasado,

| llegandose a despachar incluso

en lujosas mecas como Hermes,
para pasar luego adistribuirse a
través del canal de Camper. Has-
ta que los planes expansionistas
deladivisa de mayor alcance
comercial del grupo frenaron sus
suefnos de grandeza.

“A finales delos noventa,
cuando decidimosdar el salto
internacional definitivo, tuvimos
queapostar solo porunadelas
marcas. La nuestraes una empre-
sa familiar de tamarfio medio, de
recursos obviamente limitados,
yno podiamos tirar de todas. Por
suerte, supimos elegir Camper
yreservar Cartujano hastauna
mejor ocasioén”, informa el mayor
delos hijos de Lorenzo, Miquel
Fluxa, presidente y motor de
lacompaifiia, cuyo volumen de
negocioalcanzaenlaactualidad
los 200 millones de euros anuales.

La ocasion la pinta por fin
propiciaun mercado, el del lujo,
valorado hoy dia en 223.000
millones de euros. Cartujano,
la vista puesta en los horizon-
tes economicos del continente
asiatico y los paises emergentes,
resucita paraoperar en él como
ensena independiente, con sus
propiastiendas. La primera, di-
sefiada por el arquitecto japonés
Kengo Kuma como una suerte
de boutique-joya de piel, cobrey
piedra, seinaugurabaen el 26 del
Faubourg Saint-Honoré en pleno
fragor delaultima semanadela
moda parisiense, el pasado mes
deseptiembre. Al poco abririaen
el sefiorial barrio de Salamanca
madrilefio, en la Old Bond Street
londinense (espacios de con-
cepto mas cldsico y luminoso,
desarrollados por el espafiol
Fernando Salas) y en la populosa
Kurfiistendamm betlinesa.

“Laideaes proyectar una
imagen de lujo contemporaneo,
adaptadaacadaciudadyala
configuracion de loslocales, de
ahi quelosde Madrid y Londres
tengan un aire mas castizo”,
expone Lorenzo Fluxa Jr., al que
no leimpone semejante adjetivo.
Desde luego, no hay disimuloen
laespariolidad de la propues-

“Aquinosirvelo
bueno, sinolo
excelso.Enlos
materiales, en
los detalles.No
hay margen
deerror,no

te puedes
exponer auna
imperfeccion”

Calidad y disefio.
Lorenzo Fluxa Ortiesla

cuarta generaciénde la

| sagazapateraorigende

Lotusse y Camper, que
han dado un nuevo paso
conCartujano, firmaa
la que pertenecenlos
botines de arriba.

ta, delareputada yeguada
criada desde el siglo XVI por los
monjes cartujanos de Jerez de

la Frontera quele danombre a
ese rotundo “Espafia” que luce
como coletillaen la etiqueta, pa-
sando por el boto campero que
presenta como icono. Quizd por
eso no sorprenda no encontrar
Barcelona, enclave especialmen-
teligado ala historia de Camper
(alli se abrid su primera tienda
monomarca, en 1981), en la lista
delasciudades elegidas parare-
plantar la semilla de Cartujano.
Eljoven empresario responde
conunasonrisa ante loque
pueda sugerir la situacion: “Al
margen de cualquier ideologia,
somos ciudadanos del mundo,
pero también estamos muy or-
gullosos de nuestros origenes. La
unicaverdad es que pensamos
en grandes capitales porque nos
parecia importante que este pro-
yecto empezara por ellas. Hay
que priorizar las inversiones en
una primera fase”, concede.

“Necesitamos hacerlas cosas
mejor que nadie”, contintia
Fluxa. Una aseveracion que
suenaamantra: “Aquiyano
sirve lo bueno, sino lo excelso.
Excelencia en los materiales,

en las construcciones, en los
acabados, en los detalles. No hay
margen de error, no te puedes
exponer aunaimperfeccion”. La
familia no ha tenido que ir muy
lejos paraencontrar el grial dela
calidad suprema, repartida entre
los propios talleres mallorquines
del grupoy los mejores obradores
levantinos y andaluces. En
Incase producen los modelos

| masculinos vlaemblematica

bota Cartujano (hombre y mujer),
revision del tipico boto campero
con construccion goodyear, un
procesode triple cosido que
precisade hasta 200 operaciones

para conseguir esa durabilidad y
facilidad de reparacién quelleva
agala. Elche se queda con los
zapatos de mujer, merced auna
tradicién de la que hace tiempo
se aprovechan los grandes nom-
bresde la moda, yen Ubrique se
realiza la marroquineria. Si, como
asegura Lorenzo Fluxa, la mision
es “reivindicar el made in Spain
al mas alto nivel”, la prueba estd,
desde luego, superada.

Lo que nohay que buscar en
Cartujano es la novedad por la
novedad. Tampoco esa creativi-
dad desbordante que ha encum-
bradoa Camper y que a Fluxale
da “un poco de vértigo”. Se trata,
claro, de funcién y duracion, “de
loque sellevaba hace 50 afios
yse séguira llevando dentro de
otros 50”. Heritage, apropia-

do apelativo parala primera
linea de la casa, recupera,

por ejemplo, algunos de sus
modelos histéricos y abunda

en modelos cldsicos como los
castellanos. “Son zapatos a los
que no hay que afiadir nada, que
hablan por si solos. Lo potente
en ellos es que ya vienen con
mucho concepto detras: cultura
y artesania espafiolas”. Para
jugar con lastendencias estd la
segunda linea, Contemporary,
misma calidad con tratamiento
de temporada. “Hemos contado
con algunos disefiadores exter-
nos para que aporten su granito
de creatividad. Lo importan-

te es conseguir el equilibrio
entre lonuevoylo que sabes
que funciona para mejorarlo”,
concede el empresario, que
conc'luye rotundo: “Cartujano
no es moda de usar y tirar. Uno
espera lo mejor de unos zapatos,
| ynosotros siempre damos algo

| honesto”. No podia ser deotra

| manera: estd en el ADN delos

| Fluxa @
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